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Winter campaign 2020/21, 2nd part.



KMM: family media trip of Gazeta Wyborcza.

§ Family trip to Meiringen
§ 11-17 January
§ 5 pax: 2 adults and 3 kids
§ Apartment in SwissPeak Resort 

provided by Interhome Poland
§ Gathering materials for article in 

Gazeta Wyborcza
§ Skiing and non skiing winter 

holidays
§ Posts on spot - Facebook
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KMM: group media trip for skiers.

§ Cooperation with Wizz Air 
(connection Warsaw-Basel)

§ Skiing in Switzerland
§ 18-21 January
§ 5 pax (print and online)
§ Overnight in Lucerne – Lilu Light 

Festival
§ 2 days skiing in Engelberg
§ Posts on spot (FB & IG) around 

25’000 reach
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KMM: sumUp meeting with media.
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§ February 20th

§ Schmutziger Donnerstag (eating lots 
of donuts;-)

§ Restaurant LIF in Warsaw
§ 35 participants
§ our activities in 2019, plans for 2020
§ Our ST brochures, maps distributed
§ I need Switzerland
§ Live on our private FB site with 200 

views



Promotion: expert week in Radio Kolor.
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§ Local radio for Warsaw 
§ February
§ Joint project with Interhome Poland
§ 10 x short interviews (90’’) about 

winter attractions and 
accommodation in Swiss Alps

§ 30 x 21’’ spots announcing 
§ Listeners: 400’000 weekly



Promotion: advertorial in Turning Points.
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§ Special New Year’s magazine of 
Gazeta Wyborcza

§ Prepared together with The New 
York Times

§ One page ST advertorial 
§ Winter attractions of Wallis, 

including winter key story from the 
region

§ 155’000 copies

Świetne warunki do uprawiania sportów zimowych stwarza lodowiec Aletsch. 
To największy i najpotężniejszy lodowiec w Alpach, o niewyobrażalnej masie 
11 miliardów ton lodu. Lodowiec jest wpisany na Listę Światowego Dziedzictwa 
UNESCO. Rozciągające się wokół niego stoki sięgają nawet 3 tys. metrów nad 
poziomem morza. Oferują doskonałe warunki do jazdy na nartach i snowboardzie. 
Osoby, które od szusowania po narciarskich stokach, wolą oddawać się spacerom 
w otoczeniu pięknej przyrody, powinny wybrać się na pieszą wycieczkę jednym 
z wielu wytyczonych tu szlaków. 

Szwajcarskie Wallis działa jak magnes. Kto raz tu przyjedzie i zakosztuje zimowych 
aktywności, będzie chciał wracać bez końca. Ponad 45 szczytów, sięgających 4 tys. metrów 
nad poziomem morza, gwarancja śniegu i ogrzewające słońce to nieliczne zalety tego regionu. 

Imponujący lodowiec

Fani freeride’u, czyli jazdy poza wytyczonymi trasami, zachwyceni będą warunkami, 
jakie stwarza ośrodek Lauchernalp. Znajduje się tu 55 km tras zjazdowych sięgających 
wysokości nawet 3111 metrów nad poziomem morza. Ośrodek jest polecany 
dla narciarzy o zróżnicowanym stopniu trudności. Znajdują się tu trasy zarówno 
dla rodzin z małymi dziećmi, jak i snowboardzistów czy miłośników zjazdów poza 
wyznaczonymi stokami. W tle można podziwiać widok na lodowiec Aletsch. 

Korzystanie z zimowej oferty Wallis umożliwia bilet Flexpass. Dzięki niemu uzyskuje 
się dostęp do wszystkich ośrodków w kantonie. Codziennie można szusować 
po innej trasie, odkrywając nowy obszar i niezwykłą różnorodność regionu. 

Zachód słońca przy lampce wina 
Udany dzień na nartach nie kończy się na ostatnim zjeździe, 
ale na słonecznym tarasie. W ośrodkach narciarskich w Wallis 
nie brakuje restauracji i klimatycznych knajpek.  
Przy lampce wina – z 4795 hektarami winnic Wallis jest największym 
regionem winiarskim w Szwajcarii – można degustować lokalne specjały. 
Wino dobrze smakuje w połączeniu ze świeżym, chrupiącym pieczywem 
i lokalnymi serami.

Stephanie Schelling wróciła do Wallis. Zajmuje się nauką baletu i tańca współczesnego. 
Gdy tylko ma okazję, pointy zmienia na buty narciarskie i oddaje się swoim dwóm 
największym pasjom – freeride’owi i ski touringowi. W czym tkwi moc przyciągania 
Wallis? To prawdziwa mekka dla fanów sportów zimowych. Znajduje się tutaj aż 45 
szczytów sięgających wysokości 4000 metrów nad poziomem morza. Najwyższy – 
Matterhorn mierzy 4478 metrów. Łącznie do dyspozycji jest tu 2,4 tys. km tras.

WĘDRÓWKI  
PO SZWAJCARII

Stephanie Schelling 
tańczy od piątego 
roku życia. Miłością 
do baletu zaraziła 
ją siostra.

Stephanie Schelling 
podczas zjazdu  
z jednego 
ze stoków 
zlokalizowanych 
w Wallis.

W Wallis nie 
brakuje tras dla 
nocnych marków. 
Oświetlone stoki 
znajdują  
się w ośrodku 
Blatten-Belalp

W Lauchernalp 
znajdują się 
zarówno trasy 
dla początkujących 
jak i dla 
zaawansowanych 
narciarzy.

O tym, jak wielką siłę przyciągania mają szwajcarskie góry, przekonała się Stephanie 
Schelling. Pochodząca z Wallis, trzeciego pod względem powierzchni kantonu 
Szwajcarii, miała być sławną primabaleriną, plany pokrzyżowała jej miłość do gór. 
Stephanie Schelling otrzymała prestiżowe miejsce w Zurich Dance Academy.  
Drzwi do wielkich scen stały przed nią otworem. Z renomowanej szkoły baletowej 
zrezygnowała po zaledwie roku. Sztywne zasady oraz panujący tam rygor 
tylko umocniły w niej tęsknotę za wolnością, jaką dają alpejskie szczyty.

Prawdziwa wolność 
poza stokami  

Moc atrakcji 
na jednym bilecie

Wallis.   Uzależniający urok gór

Więcej informacji na: MojaSzwajcaria.pl



Promotion: advertorial in magazine Książki.
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§ Bi-monthly magazine for book lovers
§ One page advertorial 
§ Winter in Wallis: experiences and key

stories from the region
§ 42’000 copies



Promotion: project with Hangar646 (I).

§ Vloggers group trip to Zinal
§ 4 pax: Marcin, vlogger and his 3 friends 

(snowboarder, photographer and skier)
§ Apartment in SwissPeak Resort 

provided by Interhome Poland
§ Gathering materials for Vlog646
§ 9 posts on Instagram (around 25’000 

likes), shared by Grimentz_Zinal
§ Instastories
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Promotion: project with Hangar646 (II).
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Promotion: travel festival in Poznan.
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§ February 14-16
§ Organized in Poznan
§ Travellers, presentations, discussions
§ 8th edition of the event
§ Around 6’000 visitors
§ ST hiking map distributed at the 

entrance with every visitor’s ticket 
§ Additionally – FB post on festival’s 

website, as an invitation to the event –
ST movie



eMarketing: online with gazeta.pl.

§ Branding Weekend on gazeta.pl
§ March 6-8
§ Focus on non skiing activities
§ Partner KeyStories
§ Promoted by banners and preview

on main page
§ Reach 1’457’000
§ Over 60’000 UU, average time on 

page 1:29 min
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eMarketing: ST FB managed by a blogger.

§ One month of activities on our FB page, 
run by Marcin, an influencer who 
regularly visited Switzerland in winter

§ Spots created by him: pictures, short 
movies

§ Life chat and contest planned 
(postponed to 2020/21)

§ Some posts promoted
§ Reach over 810’000, engagement 

almost 6’000
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eMarketing: online campaign with gazeta.pl.

§ Online article in women’s section
§ Topic: winter trip with a friend to 

Switzerland
§ 2 weeks, 13 – 26 January
§ Branding Native Story Visuals
§ Promoted with different creations on 

desktop and in mobile version
§ Over 20’000 UU, average time spent 

on website 2:45 
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eMarketing: online campaign with onet.pl (I).

§ Article online: 7 things you didn´t
know about Swiss winter

§ Women’s section of onet.pl
§ Screening and halfpage linking with 

the winter section on MyS
§ Mobile creations: halfboard, 

screening, vignette
§ 23’000 of UU
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eMarketing: online campaign with onet.pl (II).

§ Horizontal portal
§ Photo gallery from Zinal
§ 3 FB posts on Onet Podróże

(onet travel section)
§ Instastories and FBstories from

Vloggers spending one week in 
Zinal

§ Page views 11’500, users 10’580
§ Organic posts: reach 19‘400, 83 

clicks
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eMarketing: activities for SnowTrex.

§ Dedicated post on ST FB fan page
§ Movie from the trip – contest 

winners
§ Reach around 160’000
§ Part of SnowTrex promotion also on 

Polish market  
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Dream Now Travel Later.



KMM & KAM: dedicated newsletter.

§ Special newsletter with focus on 
current situation in Switzerland

§ All important and crucial information 
regarding coronavirus

§ Dedicated to ST WAW media and trade 
contacts

§ 20th March 
§ 1’390 recipients
§ OR 24.48%
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eMarketing: #DreamNowTravelLater on FB.

§ Post with ST short movie
DreamNowTravelLater

§ Promoted on Facebook and 
Instagram

§ Reach: 543’892, engagement 9’949
§ Likes: 993, shares: 261
§ #DreamNowTravelLater
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eMarketing: “Let’s talk about Switzerland” (I).

§ Live on ST Facebook with special guests
§ 23rd of April, 1 hour
§ 1st edition with popular traveling couple
§ Stories from Switzerland, dreaming, 

planning, inspiring
§ Possibilty to ask questions
§ Promoting event, behind the scenes
§ Broadcast viewed more than 2’400 times
§ Posts reach 378’948
§ Promotion by our quests: 120’000
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eMarketing: “Let’s talk about Switzerland” (II).

§ Live on ST Facebook with special guests
§ 29th of April, 1 hour
§ 2nd edition, with NG photographer
§ Focus: autumn nature and trailrunning
§ Stories from Switzerland, dreaming, 

planning, inspiring
§ Possibilty to ask questions
§ Promoting event, behind the scenes
§ Broadcast viewed more than 1’340 times
§ Posts reach 230’000
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eMarketing: “Let’s talk about Switzerland” (III).

§ Live on ST Facebook with special guests
§ 13th of May, 1 hour
§ 3rd live with traveling couple - bloggers
§ Focus on panoramic trains, train rides
§ Dreaming, planning, inspiring
§ Possibility to ask questions 
§ Posts promoting event, behind the scenes
§ Broadcast viewed more than 2’000 times
§ Posts reach 126’000
§ Promotion by our guests: 60’000
§ Contest during live and on guest’s YT channel
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eMarketing: “Let’s talk about Switzerland” (IV).

§ Live on ST Facebook with special guests
§ 20th of May, 1 hour
§ 4th edition with RoadTripBus.pl bloggers
§ Focus: Grand Tour of Switzerland
§ Planning trip by camper/bus: what to see, 

where to go, MUST visits
§ Recommendations and suggestions of our 

viewers
§ Posts promoting event, behind the scenes
§ Broadcast viewed more than 1’500 times
§ Posts reach  245’700
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eMarketing: “Let’s talk about Switzerland” (V).

§ Live on ST Facebook with special guests
§ 28th of May, 1 hour
§ 5th edition with Alex, blogger – blog and 

SoMe - Travel and Keep Fit
§ Focus: Hiking, filming, outdoor enthusiast
§ Short contest – 3 questions to our viewers
§ Posts promoting event, behind the scenes
§ Broadcast viewed more than 1’500 times
§ Posts reach 210’000
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eMarketing: “Let’s talk about Switzerland” (VI).

§ Live on ST Facebook with special guests
§ 3rd of June, 1 hour
§ Live with hiker & traveler, has been on top of 

Matterhorn
§ Focus on outdoor activities
§ Dreaming, planning, inspiring
§ Possibility to ask questions 
§ Posts promoting event, behind the scenes
§ Broadcast viewed more than 2’000 times
§ Posts reach 3’636, engagement 308, 1K 

views, promo reach 160’000
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eMarketing: “Let’s talk about Switzerland” (VII).

§ Live on ST Facebook with special guests
§ 16th June, 1 hour
§ Chat with blogger living in Switzerland
§ Day after boarder opening
§ Focus: what to see in Switzerland
§ Posts promoting event, behind the scenes
§ Broadcast viewed more than 4’700 times on 

the first day
§ Posts organic reach 20’780, engagement 

2’307, 6.5K views, promo post reach 
134’000
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eMarketing: Polish flag on Matterhorn.

§ Posts on Facebook: one with invitation to 
watch live, one after illumination with flag 
picture

§ Posts reach around 90’000, 
engagements over 11’000

§ News shared by ST contacts, bloggers, 
journalists, magazines with reach around 
210’000 

§ Articles in online media
§ Shares by the Swiss Embassy on their 

own channels
30



eMarketing: online campaign with bloggers (I).
§ Two waves: 1st in May and 2nd in 

June
§ Bloggers that have visited 

Switzerland posted some memories 
and used the 
#DreamNowTravelLater (in May)

§ Focus on different topics: mountains, 
cities, food, lakes, biking, trains

§ Facebook and Instagram 
§ Second wave with #IneedSwitzerland

focus
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eMarketing: online campaign with bloggers (II).
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eMarketing: online campaign with bloggers (III).
§ Second wave in June
§ Bloggers that have visited 

Switzerland posted some memories 
and used the 
#DreamNowTravelLater and 
#IneedSwitzerland

§ Focus on different topics: mountains, 
cities, food, lakes, biking, trains

§ Facebook and Instagram 
§ Statistics will follow
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eMarketing: online campaign with bloggers (IV).
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Summer campaign.



Pl
ac

e,
 R

eg
io

n,
 ©

 P
ho

to
gr

ap
he

r

Promotion.



Promotion: ST summer map.

§ Map with focus on outdoor activities
§ 28 modules with hiking, biking, trail 

running inspirations
§ Modules for our market partners and 

their highlights
§ SWISS and STS pages dedicated
§ 50’000 copies
§ Distribution: events, own distribution, 

inserts (Outdoor magazine, Caravaning
magazine, bike magazine)
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Promotion: summer fence exhibition.
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§ Prominent location on the fence of the
Swiss Embassy in Warsaw

§ Trains: Switzerland horizontal and vertical
§ 14 panels with photos
§ 1 information panel - map of Switzerland 

with trains, mountain railways and cable 
cars

§ ST WAW partners presented
§ You need views – you need Switzerland
§ From April until September



Promotion: Advertorial in Wysokie Obcasy Extra.

§ 18th May 
§ 2 pages
§ Monthly magazine dedicated to women
§ Topic: 5 reasons why it’s worth visiting 

Switzerland
§ Partners’ content integrated
§ Circulation 131’028 copies, 434’000 

readers
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Promotion: Advertorial in Wysokie Obcasy Praca.

§ 28th May 
§ 2 pages
§ Magazine for women with focus on 

employment issues
§ Topic: 6 reason why it’s worth visiting 

Switzerland
§ Circulation 37’000 copies
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Promotion: Advertorial in Książki.

§ 30th June
§ 2 pages
§ Magazine for book lovers
§ Bimonthly edition in print and digital 

version
§ Topics: RhB, GToS, hiking, water, 

trains, Schilthorn
§ Train contest promotion 
§ Circulation 17’745 copies and 24’000 

downloads
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Promotion: supplement in Gazeta Wyborcza.

§ Special supplement in top daily newspaper
§ 27th June
§ 16 pages
§ Topics: facts and figures about Switzerland, 

Schilthorn, Pilatus, Mountain Day Trips, 
water, Grand Tour of Switzerland, RhB

§ 150’683 copies
§ Inhouse promotion of the supplement in print 

(above 2’000’000 readers)
§ ST FB page with post about the supplement 

(around 2’000’000 views)
42
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Parada w cieniu wirusa

Nie bacząc na epidemię, 
która – wbrew słowom 
Kremla – wcale nie ustę-
puje, w Moskwie zorgani-
zowano wczoraj defiladę 
ku czci 75. rocznicy kapi-
tulacji III Rzeszy. Jednak 
wielu gości nie dotarło.

Wacław Radziwinowicz

Przez plac Czerwony w tempie 120 
kroków na minutę dyktowanym 
przez złożoną z 1400 muzyków or-
kiestrę garnizonu moskiewskiego 
przemaszerowało 13 tys. (w maju 
miało ich być o 2 tys. więcej) żołnie-
rzy, słuchaczy wojskowych uczelni, 
przejechały 234 pojazdy bojowe. 
Nad miastem przeleciało 75 heli-
kopterów i samolotów.

Znacznie skromniejsza, niż pla-
nowano, okazała się zagraniczna 
publiczność obserwująca tę demon-
strację siły armii Rosji, a półokrągła 
rocznica zakończenia wojny miała 
być przecież wielkim międzynaro-
dowym benefisem Putina.

Gospodarz Kremla na tle swo-
ich znakomicie się prezentujących 
wojsk zamierzał przypomnieć licz-
nym gościom z całego świata (tylko 
chińska delegacja miała liczyć ok. 
2 tys. osób) o ogromnym wkładzie 
ZSRR w pokonanie Hitlera. A te 
zasługi, jak prezydent Rosji regu-
larnie powtarza, dają jego krajo-
wi szczególne prawa. Chodzi mu 
przede wszystkim o „nową Jałtę”, 
czyli wspólne z innymi mocarstwa-
mi ustalanie światowego porządku, 
któremu miałyby się podporządko-
wać mniejsze państwa włączone do 
„strefy odpowiedzialności” poszcze-
gólnych potęg.

W swoim krótkim wystąpie-
niu z trybuny przed tradycyjnie na 
czas defilady zasłoniętym Mauzo-
leum Lenina Putin przypomniał, 
że głównym zadaniem parady jest 
uczczenie „świętej prawdy o decydu-
jącej roli” ZSRR w zwycięstwie nad  
III Rzeszą. Zaapelował też do nie-
obecnych przywódców innych wiel-
kich państw o stworzenie „nowego 
systemu bezpieczeństwa między-
narodowego”, który tylko „wspól-
nie możemy obronić”.

Z tak zwanej dalszej zagranicy 
do Rosji, gdzie liczba przypadków 
koronawirusa przekroczyła w dniu 
defilady 600 tys., a codziennie – na-
wet według oficjalnych danych – re-
jestruje się ponad 7 tys. nowych za-
każeń, odważył się przyjechać tylko 
prezydent Serbii Aleksandar Vučić.

Tym razem zawiódł nawet pre-
mier Beniamin Netanjahu, zawsze 
gotów demonstrować swój entu-
zjazm dla rosyjskiej wersji historii 
drugiej wojny w momencie, kiedy 
potrzebuje głosów wyborców, któ-
rzy wyemigrowali do Izraela z ZSRR 
i Rosji.

Od wizyty wykręciło się też kil-
ku przywódców państw „zagranicy 
bliższej”, czyli b. republik ZSRR. Naj-
sprytniej zrobił to prezydent Turk-
menistanu Gurbanguly Berdimuha-
medow. Swą nieobecność wyjaśnił 
tym, że 29 czerwca skończy 63 la-
ta – czyli wiek, jakiego dożył pro-
rok Mahomet. W taki dzień trze-
ba świętować z najbliższymi, cze-
go nie mógłby zrobić po powrocie 
z zainfekowanej koronawirusem 
Moskwy, wysłany na obowiązko-
wą dwutygodniową kwarantannę. 
Kpił w żywe oczy, bo przecież nikt 
nie ośmieliłby się izolować „ojca 
narodu”, w istocie rzeczy współcze-
snego chana. Dwa niezwykłe białe 
kabriolety Pobieda i kompanię żoł-
nierzy na paradę jednak przysłał.

Defilady nie obejrzał Sooron-
baj Dżeenbekow, prezydent Kir-
gistanu. Owszem, przyjechał, ale 
gdy okazało się, że dwaj członko-
wie jego świty złapali koronawi-
rusa, delegacja w pośpiechu wró-
ciła do domu.
Świąteczny nastrój kolegom ze 

Wspólnoty Niepodległych Państw 
popsuł też pewnie sam Putin. W nie-
dzielnym wywiadzie telewizyjnym 
oburzał się, że byłe republiki ra-
dzieckie wyszły z ZSRR nie tylko 
„z tym, z czym przyszły”, ale za-
brały ze sobą także „te ziemie, któ-
re dostały w darze od Rosji”. Mó-
wił oczywiście przede wszystkim 
o Ukrainie i Gruzji, od których Ro-
sja już odgryzła część tego, co „po-
darowała” wcześniej.

Ten wywód nie mógł się podo-
bać także choćby obecnemu na pa-
radzie prezydentowi Białorusi Alek-
sandrowi Łukaszence i przywódcy 
Kazachstanu Kasymowi-Żomarto-
wi Tokajewowi.

Argumentów Rosji w ewentu-
alnych sporach o terytorialne „po-
darki” goście mogli się dopatrzyć 
wśród technicznych nowalijek de-
biutujących na defiladzie. „Niezawi-
simaja Gazieta” zwróciła uwagę na 
nowe mobilne rodzaje broni prze-
ciwlotniczej, jak choćby Pancyr CM, 
„sensacyjną” modyfikację Pancyra 1. 
Wyrzutnia uzbrojona nie w 12, jak 
poprzednik, lecz nawet w 48 rakiet 
jest umieszczona na podwoziu cię-
żarówki Tornado. Osłonie atakują-
cych jednostek frontowych przed 
napadem z powietrza służyć też 
mają inne nowinki, jak wyrzutnie 
Buk-M3 i S-300W4. 

Na placu Czerwonym zgromadzi-
ło się kilkadziesiąt tysięcy widzów. 
Nieliczni byli w maseczkach. Sie-
dzieli w ścisku. Tłumy moskwian 
wyszły też na ulice, by tłocząc się, 
oglądać przejazd wojsk. l

Poskromić 
złodziei antyków
Facebook, który latami uła-
twiał sprzedaż na czarnym 
rynku antyków rabowanych 
z Bliskiego Wschodu, głów-
nie w Syrii i Iraku, obiecuje 
zaostrzenie kursu.

Firma odpowiada tym samym na 
lata krytyki za służenie jako po-
średnik w czarnorynkowym han-
dlu zrabowanymi bliskowschod-
nimi skarbami. Nielegalnie wydo-
bywane, właśnie dzięki ogłosze-
niom na Facebooku znajdowały 
amatorów głównie na Zachodzie 
i w bogatych krajach arabskich.

 – Obserwujemy prawdziwą 
eksplozję liczby takich stron, grup 
i zainteresowanych nimi użytkow-
ników. Bezcenne figurki, pieczę-
cie, monety, fragmenty mozaik 
płyną z kraju do kraju, a Facebo-
ok pozwala na to, żeby działo się 
to na jego oczach! – oburzał się 
rok temu cytowany w BBC prof. 
Amr Al-Azm, syryjski archeolog 
i profesor Shawnee State Univer-
sity w Ohio. 

Archeolodzy i aktywiści na ca-
łym świecie tłumaczyli, że w ser-
wisie są setki grup liczących w su-
mie nawet 2 mln członków, które 
służą jako platforma dla kupują-
cych i sprzedających, a przy oka-
zji – jako poradnik, jak skutecz-
nie prowadzić nielegalne wyko-
paliska. Amatorzy skarbów mogli 
się zaopatrzyć w kamienne rzeź-
by, mozaiki, a nawet całe sarko-
fagi kradzione w Syrii, Egipcie, 
Iraku i krajach Afryki Północnej.

– Wklejają zdjęcia z katalogów 
aukcyjnych i mówią: „Zobaczcie, 
za ile coś takiego się sprzedaje, 
szukajcie tego! – opowiada cyto-
wana w BBC Katie Paul, dzienni-
karka, która brała udział w mię-
dzynarodowym śledztwie prowa-
dzonym przez ekspertów ds. an-
tyków. Złodzieje wrzucali też na  
facebookowe grupy zdjęcia wydo-
bywanych właśnie przedmiotów, 
żeby upewnić się, że znaleźli to, 
czego szukają nabywcy.

Są grupy, na których trwają 
dyskusje, jak odkopywać zawar-
tość nienaruszonych jeszcze sta-
rożytnych grobów, a na sprzedaż 
wystawiane są mozaiki ze stano-
wisk archeologicznych.

Szefowie Facebooka nawet dziś 
niespecjalnie poczuwają się do 
winy. – Przecież od dawna mamy 
przepisy zapobiegające sprzeda-
ży skradzionych antyków – prze-
konuje cytowany przez BBC Greg 
Mandel, który odpowiada w fir-
mie za PR. – Jednak by zapewnić 
bezpieczeństwo naszym użytkow-
nikom i takim przedmiotom, sta-

ramy się jeszcze je poszerzyć. Po-
cząwszy od dziś, całkowicie za-
kazujemy sprzedawania i kupo-
wania wszystkich historycznych 
przedmiotów na Facebooku i In-
stagramie.

Firma doskonale wie, o jakie 
obiekty chodzi. Facebookowe za-
sady wyraźnie definiują artefakty 
jako „rzadkie przedmioty o znacz-
nej wartości historycznej, kultu-
rowej albo naukowej”, w tym sta-
rożytne monety, nagrobki, pieczę-
cie, manuskrypty.

Prof. Azm podkreśla, że zmie-
niając reguły, Facebook nie może 
usunąć dowodów kradzieży i prze-
mytu: – Zdjęcia i nagrania anty-
ków zamieszczane tamże, o ile 
nadal są na miejscu, mogą być je-
dynym dowodem, że dany przed-
miot w ogóle istnieje.

Problem plądrowania blisko-
wschodnich skarbów nurtuje ar-
cheologów od dawna. W ostat-
nich latach szczególnie często łu-
pem złodziei padają zabytki z Sy-
rii i Iraku. Już kilka lat temu, kie-
dy w regionie pojawili się rady-
kałowie z Państwa Islamskiego, 
rzucili się, by je masowo rabować 
i sprzedawać, czerpiąc dochody. 
Świat obiegły wtedy zdjęcia bul-
dożerów rozjeżdżających stano-
wiska archeologiczne w Palmi-
rze czy Apamei, a archeolodzy bi-
li na alarm, że na naszych oczach 
niknie kawał dziedzictwa cywili-
zacji greckiej, rzymskiej i muzuł-
mańskiej. Cenne obiekty na potę-
gę sprzedawali też pomniejsi han-
dlarze, a iraccy i syryjscy przywód-
cy plemienni, korzystając z panu-
jącego chaosu, za sowitą zapłatą 
pozwalali im kopać.

Zmiana polityki Facebooka 
nie zakończy nielegalnego han-
dlu, który kwitnie też na innych 
platformach oraz w realu. W roz-
mowach z BBC tureccy policjan-
ci przyznają, że – mimo pokona-
nia ISIS i poprawy poziomu bez-
pieczeństwa na granicach – z Sy-
rii i Iraku przez ich kraj wędrują 
zabytki warte miliony dolarów. l
Marta Urzędowska

• Fragment antycznej rzeźby 
uratowanej w Palmirze w Syrii, 
obecnie w muzeum narodowym 
w Damaszku  FOT. MATERIAŁY PRASOWE

• Rosyjscy 
żołnierze 
podczas pa-
rady na placu 
Czerwonym, 
Moskwa,  
24 czerwca 
2020 r.   
FOT. ALEXANDER 
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Skórne objawy zakażenia koronawirusem 

Covidowa skóra
Zmiany na skórze mogą 
być objawem COVID-19. 
Co więcej, zdarza się, że 
np. u dzieci są one pierw-
szymi lub wręcz jedynymi 
objawami zakażenia koro-
nawirusem. 

Wojciech Moskal 

W pierwszych tygodniach 
pandemii lekarze walczący 
o życie swoich pacjentów 
skupiali się przede wszyst-
kim na trzech głównych ob-

jawach zakażenia – gorączce, kaszlu i dusz-
ności. Stopniowo do tej listy dodawano nowe, 
jak np. ból gardła, utrata smaku i węchu, pro-
blemy z przewodem pokarmowym (dziś wie-
my, że jedna trzecia pacjentów z COVID-19 
ma bóle brzucha, ostre biegunki i wymioty) 
czy właśnie zmiany skórne. 

Objawy dermatologiczne są często jedy-
nymi, które ma dziecko chore na COVID-19. 
To może być groźne dla jego najbliższej ro-
dziny, bo dziecko automatycznie przenosi 
wtedy chorobę np. na babcię lub dziadka. – 
Potem pacjent dziwi się, że jest zakażony, bo 
przecież nigdzie nie wychodził, tylko wnuczek 
go odwiedził – mówiła dermatolog prof. Ire-
na Walecka z Centralnego Szpitala Kliniczne-
go MSWiA podczas konferencji Health Pro-
ject Management. – Dziecko, u którego poja-
wiły się zmiany na skórze, bezwzględnie nie 
powinno odwiedzać starszych osób. 

Czasami zmiany skórne są pierwszymi ob-
jawami zakażenia i dopiero po jakimś czasie 
zaczynają pojawiać się inne objawy charakte-

rystyczne dla zakażenia SARS-CoV-2. Zmiany 
skórne mogą też korelować ze stopniem ry-
zyka ciężkości przebiegu choroby. 

– Wiemy już z obserwacji, że część zmian 
skórnych wiąże się z łagodnym przebiegiem CO-
VID-19, inne mówią nam natomiast, iż przebieg 
choroby będzie groźny – mówi prof. Walecka. 

Jakie więc zmiany skórne mogą występo-
wać w przebiegu COVID-19? 

UWAGA NA PALCE 
COVIDOWE
Dokładną analizę przeprowadziła m.in. gru-
pa hiszpańskich dermatologów. Spośród 375 
badanych przez nich pacjentów z COVID-19 
połowa miała zmiany plamisto-grudkowe. 
Prawie u jednej piątej wystąpiły tzw. zmiany 
pseudoodmrozinowe, tyle samo miało zmia-
ny pokrzywkowe. 

Zmiany pęcherzykowe zauważono 
u 9 proc., a zmiany o typie siności siateczko-
watej (zmiany martwicze) – u około 6 proc. 

– Zmiany plamisto-grudkowe, które zazwy-
czaj występują równocześnie z innymi obja-
wami zakażenia SARS-CoV-2, mogą się po-
jawić na całym ciele. Utrzymują się średnio 
dziewięć dni i często towarzyszy im świąd – 
wyjaśnia prof. Walecka. 

Dzieci z reguły nie chorują na COVID-19, 
ale często go przenoszą. Zdarza się, że mani-
festacją zakażenia są właśnie zmiany skór-
ne. Mogą to być na przykład zmiany podob-
ne do odry. 

– Znamy przypadek 11-letniej dziewczynki, 
która została przyjęta do szpitala dermatolo-
gicznego ze swędzącymi zmianami odropodob-
nymi w obrębie skóry twarzy i pleców. Zmiany 
te ustąpiły samoistnie po pięciu dniach. Leka-
rze wykonali jednak jeszcze badanie na obec-
ność koronawirusa i okazało się, że dziewczyn-
ka była zakażona – mówi prof. Walecka. Inna 
historia dotyczy ośmiomiesięcznego chłopczy-
ka z objawami klasycznej gorączki trzydnio-

wej, czyli rumieniem nagłym. U niego rów-
nież potwierdzono zakażenie koronawirusem. 

Bardzo charakterystycznym objawem der-
matologicznym są tzw. palce covidowe. To 
zmiany, które przypominają wyglądem od-
mrożenia. 

Początkowo są to czerwonofioletowe pla-
my na palcach rąk i  stóp, na których pojawia-
ją się pęcherze i owrzodzenia. 

– Zmiany te najczęściej pojawiają się u dzie-
ci i młodzieży. Trwają około 13 dni i zazwyczaj 
wiążą się z łagodnym przebiegiem zakażenia. 
Czasami mogą być wręcz jedynym jego obja-
wem – mówi prof. Walecka. 

KIEDY ZROBIĆ TEST?
U młodzieży i młodych dorosłych w przebie-
gu COVID-19 często oprócz ogólnych objawów 
zakażenia występuje pokrzywka rozsiana po 

całym tułowiu i na kończynach. Na szczęście 
zmiany te skutecznie poddają się leczeniu 
preparatami antyhistaminowymi i ustępują 
w ciągu kilku dni. 

Zmiany skórne w postaci pęcherzyków do-
tyczą głównie mężczyzn w wieku około 60 lat. 
Pojawiają się na tułowiu z reguły trzy dni po 
wystąpieniu pierwszych objawów COVID-19 
i trwają ok. ośmiu dni.

– Wydaje się, że zmiany skórne w przebiegu 
COVID-19 są odpowiedzią organizmu na zaka-
żenie wirusem i mogą stanowić cenny element 
diagnostyczny oraz predykcyjny dla dalsze-
go przebiegu choroby – mówi prof. Walecka. 

Czy podczas pandemii każda podobna 
zmiana na skórze to wskazanie do wykona-
nia testu na obecność koronawirusa? 

– Musimy odróżnić dwie sytuacje. Pierw-
sza, to osoby chorujące dermatologicznie od 
dawna, np. pacjenci z atopowym zapaleniem 
skóry, z łuszczycą. Jeżeli taki pacjent zauwa-
ża nawet nasilenie zmian, nie musi to ozna-
czać zakażenia wirusem SARS-CoV-2. Nato-
miast jeżeli jest to osoba, która nigdy nie mia-
ła żadnych problemów ze skórą i nagle zaczy-
na u siebie widzieć zmiany plamicze, asyme-
tryczne, na kończynach – to na pewno trzeba 
się tym zainteresować i skontaktować z leka-
rzem – uważa prof. Walecka. +

„Covidowe palce”  
to zmiany, które przypominają 
swoim wyglądem odmrożenia

• Pokrzywka to 
częsty objaw skórny 
u chorych na  
COVID-19 FOT. SHUTTER-

STOCK
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KMM: dedicated newsletter.

§ Newsletters with focus on dreaming 
and virtual traveling through 
Switzerland

§ 2x in April
§ Dedicated to our media and trade 

Inspiration, dreaming, Swiss memories, 
KeyStories, news, events

§ 1’390 recipients
§ OR around 20%
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KMM: MyS FB group.

§ Set up of a private group on FB:
“MySwitzerland for You”
§ Invitations to media individuals
§ Inspirations and “hot” news from 

Switzerland
§ Platform for broadcasting – live chats on 

camera with special guests
§ 207 members so far
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KMM: meeting at the Embassy.

§ Meeting on the terrace of the Swiss Embassy 
in Warsaw

§ 16th June, 1 hour
§ 12 pax: journalists, chief editors
§ Short introduction from the Ambassador and 

most important news about borders and 
travel safety

§ Swiss tastes: cheese, chocolate and wine
§ Posts in SoMe of the Embassy and 

participants
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KMM: online summer presentation.

§ Online presentation via “Teams”
§ 17th June, 30’
§ Individual invitation to our media contacts
§ Summer products, summer news and 

events
§ IneedSwitzerland campaign 
§ Meeting recorded and shared in Media 

Corner
§ Switzerland Travel Academy info
§ 25 participants 
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KAM: presentation for TO Itaka.

§ March 7th

§ Yearly meeting of Itaka agents in Warsaw
§ Presentation of TO’s programs and offers 

for summer/autumn 2020
§ Around 200 agents
§ Special section for Switzerland – 15 min. 

presentation of the destination and 
highlights

§ Degustation of Swiss cheese, wine and 
chocolate

§ Swiss brochures and calendars distributed 49



KAM: dedicated newsletter.

§ Newsletters B2B with focus on 
dreaming and virtual traveling through 
Switzerland

§ 2x in April
§ Dedicated to our media and trade 

Inspiration, dreaming, Swiss memories, 
KeyStories, news, events

§ 1’390 recipients
§ OR around 20%
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KAM: MyS FB group.

§ Set up of a private group on FB:
“MySwitzerland for You”
§ Invitations to media and trade individuals
§ Inspirations and “hot” news from 

Switzerland
§ Platform for broadcasting – live chats on 

camera with special guests
§ 207 members so far
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KAM: webinars for TourOperators (I).

§ 2 webinars held in May
§ Topics: Grand Tour of Switzerland and 

Panoramic Rides
§ Special presentation of Pilatus and RhB
§ Webinars recorded and linked to the trade 

corner
§ Link to the webinars distributed in KAM 

dedicated newsletter
§ Info about Switzerland Academy and our 

dedicated FB group shared
§ 56 participants signed up
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KAM: webinar for TourOperators (II).

§ Webinar held on 2nd of June
§ Topic: Mountain Day Trips
§ Special partner’s presentation - Schilthorn
§ Webinar recorded and linked to the trade 

corner
§ Link to the webinars distributed in KAM 

dedicated newsletter
§ Info about Switzerland Academy and our 

dedicated FB group shared
§ 27 participants signed up
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KAM: meeting at the Embassy.

§ Meeting on the terrace of the Swiss 
Embassy in Warsaw

§ 16th June
§ 12 pax from Leisure&MICE sector, CEO’s 

and product managers
§ Short introduction from the Ambassador 

and most important news about borders 
and travel safety

§ Swiss tastes: cheese, chocolate and wine
§ Posts in SoMe of the Embassy and 

participants
54



KAM: live for TourOperators.

§ Live on 17th June
§ On private FB group 
§ Topic: Tips for TO’s 
§ Special guest Rajza, Polish guide living in 

Switzerland
§ Link to the live will be distributed in KAM 

dedicated newsletter
§ Around 15 viewers

55
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eMarketing: campaign with NGT (I).

§ Campaign with National Geographic 
Traveller

§ Szwajcaria Challenge (Swiss challenge)
§ Contest for outdoor enthusiasts present in 

SoMe starting 15th May, 2 months
§ Chance to win a trip to Davos Klosters in 

September
§ Dedicated landing page, posts in different 

channels of NGT (Elle, Focus, NG), FB and 
Instagram

§ szwajcaria-challenge.national-geographic.pl/
§ Articles with focus on outdoor activities 57

https://szwajcaria-challenge.national-geographic.pl/


eMarketing: campaign with NGT (II).
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eMarketing: campaign with NGT (III).

59



eMarketing: campaign with wyborcza.pl (I).

§ Campaign with wybocza.pl
§ Start 18th June
§ Link: wyborcza.pl/wpodrozy
§ #IneedSwitzerland
§ Special online section
§ Articles, inspiration, ideas for 

Switzerland, content of the 
supplement, content created by 
journalists.

§ Supported by inhouse promotion in 
SoME, display

60

https://wyborcza.pl/wpodrozy


eMarketing: campaign with wyborcza.pl (II).
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eMarketing: campaign with wyborcza.pl (III).

§ Contest with wybocza.pl
§ Topic: “Your train trips around Poland 

and Europe” 
§ Start 17th June. One month
§ Promoted online, inhouse promotion, 

SoMe (organic and sponsored posts), 
print (magazines), radio 

§ Paid campaign in Google
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eMarketing: campaign with wyborcza.pl (IV).
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eMarketing: own promotion on FB.

§ Post promotion on ST FB fan page
§ Posts presenting two short movies
§ Part of #IneedSwitzerland

campaign
§ First wave in June
§ Invitation to visit Switzerland
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SWISS.

§ Presence on our ST summer map – 1 
module A5 – outdoor 50’000 copies
and RhB 100’000 copies

§ Presence in presentation at online 
media meeting

§ Information in our supplement in daily
newspaper Gazeta Wyborcza, 
155’000 copies

§ ST monthly NL, around 12’000 
subscribers
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STS.

§ Presence on our ST summer map – 1 
module A5 – outdoor 50’000 copies

§ Presence in presentation at online 
media meeting

§ Information in our supplement in daily
newspaper Gazeta Wyborcza

§ ST monthly NL, around 12’000 
subscribers

67
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Promotion: RhB map.

§ Map focusing of RhB offers 2020
§ Glacier and Bernina Express
§ Other RhB highlights
§ 30’000 copies
§ Distribution: during special events, 

insert in magazines
§ News, stories, facts, events
§ SWISS ad on the map
§ RhB highlights
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Promotion: RhB in ST summer map.

§ ST summer map
§ Two pages with news, highlights from 

the partner
§ Historic rides, Bernina Express, 

UNESCO, summer attractions
§ 50’000 copies
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Promotion: supplement in Gazeta Wyborcza.

§ 2 pages in special supplement in 
weekend edition of newspaper, June

§ Bernina and Glacier Express
§ Tips from partner
§ Supplement promoted on ST SoMe
§ 155’000 copies
§ Inhouse promotion before publishing 
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KAM: webinar for TOs.

§ Webinar for Tour Operators 
§ 30 min presentation, topic Trains and 

Cable cars in Switzerland with 10 min 
RhB presentation

§ Basic info regarding RhB and Glacier 
Express

§ Webinar recorded, available in Trade 
Corner, link also shared in B2B NL with 
around 800 contacts
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Promotion: supplement in GW.

§ 1 page in special supplement in 
weekend edition of newspaper in June

§ Perfect day itinerary
§ Tips from partner
§ Supplement promoted on ST SoMe
§ 155’000 copies
§ Inhouse promotion before publishing 
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KAM: webinar for TOs.

§ Webinar for Tour Operators 
§ 30 min presentation, topic Grand Tour 

of Switzerland with 10 min Pilatus 
presentation

§ Basic info regarding Pilatus and 
attractions within the region

§ Webinar recorded, available in Trade 
Corner, link also shared in B2B NL with 
around 800 contacts
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Promotion: supplement in GW.

§ 2 pages in special supplement in 
weekend edition of newspaper in June

§ Relaxation and adrenaline
§ Tips from partner
§ Supplement promoted on ST SoMe
§ 155’000 copies
§ Inhouse promotion before publishing 
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KAM: webinar for TOs.

§ Webinar for Tour Operators 
§ 30 min presentation, topic Mountain 

Day Trips with 10 min Schilthorn
presentation

§ Basic info regarding Schilthorn and 
attractions within the region

§ Webinar recorded, available in Trade 
Corner, link also shared in B2B NL to 
around 800 contacts
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eMarketing: summer on ST fan page.

§ Post promotion on ST Facebook
§ Tips from partner, special offer in 

the region
§ Post with video from Schilthorn
§ Stats: reach 150’000 
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Some figures for the 1st half of 2020.

1. Average monthly visits on MySwitzerland.com: around 15’000
2. Media trips: 4, media reps: 13
3. Media contact: 28’000’000
4. Marketing contacts: 23’000’000
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Some of our plans for 2nd half of 2020 (I).

1. Campaign with National Geographic Traveler, July
2. Winners’ trip to Davos Klosters, Polish-Czech triathlon, September 
3. Campaign with Agora – train contest and winners’ trip, September
4. KAM fam trip to Switzerland, September
5. Photo project in Central Switzerland, September
6. SoMe activities for partners (Schilthorn and Pilatus)
7. Mini Int. media trips, October
8. Photo project in Central Switzerland, October
9. Business plan with selected KAM (Feel the flow, Taksidi), October
10. Media meeting with Pilatus and RhB
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Some of our plans for 2nd half of 2020 (II).

11. Campaign with eSky.pl, Recovery Plan, September
12. Campaign with Agora, 2nd wave, autumn
13. Campaign with Travelplanet.pl, winter activities, October
14. Winter launch, November
15. Mini int. media trip, December
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ST WAW says.ST WAW says



Thank you!




